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VART ANSVAR

KappAhls forretningsidé
er "Prisgunstig mote for
mange mennesker”. Det
handler ogsé om at du
skal veere forngyd med
KappAhl som selskap.
Hele prosessen — fra
design, produksjon,
transport og lager til bu-
tikk — skal veere preget av
et baerekraftig helhetssyn.
Vart ansvar omfatter sa vel
mennesker som milja. Til
hoyre ser du noen eksem-
pler pa hvordan vi arbei-
der med beerekraftighet.

FUTURE

Vi skal bidra til en bedre
fremtid for planeten var”

Future symboliserer
KappAhls arbeid med
miljgspgrsmal. Det hand-
ler om hvordan vi handterer
jordens ressurser pa en mer
barekraftig méte, fra dyr-
king til ferdig produkt.

Gjennom deltakelse i for eksem-
pel Clean Shipping Index arbei-
der vi for redusert miljgpavirk-
ning fra sjetransportene vare.

FRIENDLY

Vi bygger langsiktige
relasjoner”

Friendly symboliserer
KappAhls relasjoner gjennom
hele kjeden. Vi arbeider for
bedre forhold for alle men-
neskene og samfunnene som
bidrar til var virksomhet.

Skolen var i

Banglades
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Hvert &r far rundt hundre fattige,
utsatte kvinner utdannelse, mat
og legebehandling pa opplee-

ringssenteret vart i Bangladesh.

FASHION

”Prisgunstig mote for mange pa
en ansvarlig mdte”

Fashion symboliserer baere-
kraftarbeidet med vére pro-
dukter. Var egen design bi-
drar til 4 utvikle produktene
vare for best mulig ressurs-
bruk og materialvalg.

"It’s all
about being
]

friendly”

Ett eksempel er kolleksjonen var "It’s all
about being friendly". Materialene er beere-
kraftige, for eksempel ekologisk bomull,
gjenvunnet ull og gienvunnet polyester.





